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rama: 6F Fomento al Turismo Sustentable

GOBIERNO MUNICIPAL DE HUICHAPAN, HIDALGO, 2024 - 2027

Matriz de Indicadores para Resultados
ercicio Fiscal 2025
DATOS DEL PROGRAMA PRESUPUESTARIO

Periodo que se reporta: SEGUNDO TRIMESTRE

radio o medios

D DOR PARA A
Desarrollo turistico Z_u“”“”__“nn__ﬁ_ﬂ__n uooH_”.eu (Derrama econdmica anual en
sostenible en Huichapan Eficacia i nﬁoaau 0 Huichapan / Afio base) x 100 Pesos Anual Ascendente 20,000,000 22,000,000 22,000,000
Huichapan recibe mayor Porcentaje de aumento en el
nimero de turistas namero de visitantes a :Moaw__u»_”ﬂ ”.H,“M_“_ 4=<.w=baa”
nacio Eficacia Huichapan respecto l afio | saeale m1e) Cantidad Anual Ascendente 125,000 185000 185000
internacionales base
Cuenta de reuniones Nimero total de reuniones
Gestion turistica fortalecida i y reali interi i enel 4 4
Eficacia PR R ok Numero Anual Ascendente 0
Consejo de Turismo Verifica existencia y Numero total de reuniones
Municipal creado Eficacia funcionamiento del Consejo realizadas en el afio Cantidad Anual Ascendente 0 1 1
NOmero de entregables realizados /
Plan Estratégico de Grado de avance del plan { ¥
Turismo Efici de turismo Tolaldle n:.iuu.v_ono» Plaaifcados) Cantidad Anual Ascendente 0 1 1
Oferta turistica L e H“..__“__nﬁr fuas Numero de productos turisticos
diversificada Eficiencia ° _u!“___h:n.u:-_w” v nuevos desarrollados y activos Numero Anual Ascendente 0 260 260
Rutas turisticas tematicas Total de itinerarios teméticos Nomero total de rutas
disefladas Eficiencia definidos y activos documentadas y promocionadas Cantidad Anual Ascendente 0 12 12
Establecimientos Solass temaiom Namero total de establecimientos
i y bttt con i Cantidad Trimestral Ascendente 0 2500 2500
Participacion en ferias Participacién 5“”::.“"..:-_ Namero total de ferias asistidas con
turisticas realizad: E % wsnnn.wou Y representacién oficial Nomero Trimestral Ascendente 4 12 12
Personal anhﬂwhonn”naﬂuu:.a,gs Namero total de personas
capacitado Eficiencia ) 5,3“» ol P con i Nimero Trimestral Ascendente 12 88 88
| Posicionamiento turistico Registro oficial de visitantes Numero total de visitantes
de t p ) por medios digitales o fisicos registrados en el afio Numero Anual Ascendente 2 8 8 2 2
Campafias de marketing nannu-_._“oh_ma 33_._““32._.(. Nimero de campafas de
turistico ejecutadas Eficiencia umentadas en redes, TV, | o ocion ejecutadas en el afio Namero Trimestral Ascendente 5 64 64 2 12




s o bklticn _u!.N_E.-A un.-eb__ ozn:nniwnb om::v_!_ ﬂn!“n”.v.o&g e
mejorada ficiencia % % 5%
E oficiales evaluados) x 100 18 i B
e | Talleres participativos Conteo de sesiones Namero total de talleres realizados
| C5 | realizados Eficiencia comunttarias efectuadas con registro Namero Trimestral Ascendente 4 12 12 1
Consejos comunitarios de Wide proee n-au- clUras |\ imero de consejos operando con
turismo integrados. turistion actas o reglamentos. Cantidad Anual Ascendente 0 1 1 1
7 Tr v!._mo-n.gﬁ.x!:&nan . vﬂé%ggﬂ: ﬂza_aﬁon.ooq.s._..ﬂ_ﬂa_-uct , s hi
onente fortalecida Eficiencia ‘acolonea del p it ) x 100 Porcentaje Anual Ascendente 36% 90%
| Certificacién de
sostenibilidad iniciada m:ﬁﬂ.ﬂl Cantidad Trimestral Ascendents 0 1 1 0
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